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Aims and Scope

Acta Haematologica ist eine etablierte und international anerkannte klinisch orientierte
Zeitschrift, die einen ausgewogenen und umfassenden Uberblick (iber die aktuelle hdma-
tologische Forschung bietet. Eine Fiille von Informationen zu Problemen wie Andmie,
Leukdmie, Lymphom, multiplem Myelom, Erbkrankheiten, Blutgerinnung, Wachstumsfak-
toren, Hdmatopoese und deren Differenzierung sind in erstklassigen, grundlegenden und
klinischen Veréffentlichungen enthalten — davon werden einige durch Editorial Kommen-
tare von hervorragenden Experten begleitet. Neben Original- und Ubersichtsarbeiten
werden Fallberichte, aktuelle Kurzmeldungen und Korrespondenzen sowie gelegentli-
che Spezialthemen «Hot Topics» in der Hdmatologie verdffentlicht. Aktuelle klinische
Informationen sowie translationale Forschungsergebnisse, die fur den klinischen Alltag
relevant sind, werden den praktizierenden Hdmatologen Uber die neuen Entwicklungen
auf diesem Gebiet auf dem Laufenden halten.

Zielgruppe

Kliniker und niedergelassene Arzte, Forscher, Wissenschaftler und die forschende
Pharmaindustrie.

Abstracted/Indexed

MEDLINE, PubMed, Web of Science, Excerpta Medica/EMBASE, Science Citation Index,
SciSearch, Google Scholar, SCOPUS, weitere unter www.karger.com/aha

S. Karger Verlag fir Medizin und Naturwissenschaften GmbH - SchnewlinstraBe 12 - 79098 Freiburg (Deutschland) - industry@karger.com

Healthcare - Media & Communications
Ellen Zimmermann Verena Hering

Olga Denisow Petra Diide Oliver Kuchenbuch

+49 761 452 0717 +49 761452 0719 +49 761 452 0732 +49 761 452 0722 +49 761452 0713
e.zimmermann@karger.com v.hering@karger.com o.denisow@karger.com p.duede@karger.com o.kuchenbuch@karger.com



Mediadaten 2024
Acta Haematologica

ANZEIGENGROSSEN VOLLFLACHIGES FORMAT GRUNDPREIS S/W 4-FARBZUSCHLAG 4-FARBIG
im Anschnitt Breite x Héhe in mm € € €
1/1 Seite 210 280 1.750,00 1.430,00 3.180,00
1/2 Seite hoch 102 280 1.090,00 1.070,00 2.160,00
1/2 Seite quer 210 147
1/3 Seite hoch 72 297 950,00 660,00 1.610,00
1/3 Seite quer 210 99
(Alle Preise zzgl. USt.)
Terminplan
AUSGABE ERSCHEINUNGSTERMIN ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENEINGANG
1/242 Acute Myeloid Leukemia

30.01.24 02.01.24 09.01.24
2/24 28.03.24 29.02.24 07.03.24
3/24° 29.05.24 30.04.24 08.05.24
4/24¢ 29.07.24 01.07.24 08.07.24
5/244 30.09.24 02.09.24 09.09.24
6/24 28.11.24 30.10.24 07.11.24

Jahrestagung der Gesellschaft flir Thrombose- und Hémostaseforschung (GTH) 2024
®  Kongressausgabe zu European Hematology Association (EHA) 2024
© Kongressausgabe zur gemeinsamen Jahrestagung der DGHO, OeGHO, SGMO und SGH+SSH 2024
Kongressausgabe zur JT Deutsche Gesellschaft fir Transfusionsmedizin und Immunhamatologie (DGTI) 2024
4 Kongressausgabe zu American Society of Hematologie (ASH) 2024
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SONDERWERBEFORMEN RABATTE

Titelklappe, Banderole, Gatefolder, Beikleber, Lesezeichen Innerhalb eines Jahres Malstaffel
— Informationen und Preise auf Anfrage. 2 Anzeigen 3%
DIGITAL ADVERTISING 3 Anzeigen 5%
Platzieren Sie lhre Werbebotschaft auch online sieche 4 Anzeigen 10%
www.karger.com/Services/MediaData 6 Anzeigen 15%

Informationen und Preise auf Anfrage. (Farbzuschlage nicht rabattierbar)

BEILAGEN (nicht rabattierbar) PLATZIERUNG

Hochstformat 200 x 270 mm. 4. Umschlagseite 30%
Preis je angefangene Tausend bis 25g 460,00 €. 2. Umschlagseite 25%
Die Beilagen mussen flr eine maschinelle Bearbeitung Seite gegenlber Inhaltsverzeichnis  20%
geeignet sein. 3. Umschlagseite 15%
ANLIEFERUNG FUR BEILAGEN MITTLERVERGUTUNG

4 Wochen vor Erscheinungstermin frei Haus. 10% (vor USt.)

Adresse auf Anfrage. Vorbehalt: Technisch bedingte Verdnderungen in Produktion,

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN Verarbeitung und Erscheinungsweise behalten wir uns bei
allen Ausgaben vor.

Offsetdruck, Klebebindung, digitale Daten

HEFTFORMAT/VOLLFLACHE

210 x 280 mm (Magazinformat)
Beschnittzugabe: allseitig 3 mm

DATENLIEFERUNG

Daten-Benennung

Benennen Sie die Datei mit dem Zeitschriftennamen
beginnend, gefolgt von Ausgabe, Kunde und Format
(Beispiel: Zeitschrift_Ausgabe_Kunde_Format.pdf).

Daten-Versand
Bitte senden Sie lhre Druckdaten ausschlieBlich an:
creatives@karger.com
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Allgemeine Geschéftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag eines werbungstreibenden Inserenten oder anderen Auftraggebers Uber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel oder sonstiger
Publikationen (z.B. Beilagen, Integrierte Seiten wie PharmaForum, Forum, PharmaNews
oder News, nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) bzw. ein Vertrag tiber die
Gffentliche Zugénglichmachung einer oder mehrerer Anzeigen in einem Online-Auftritt des
Verlags entsprechend den vom Verlag angebotenen Formaten, Platzierungen und Zeit-
rdumen sowie etwaigen Verlinkung einer Anzeige zu der vom Auftraggeber benannten
Zielwebsite zum Zweck der Verdffentlichung und Verbreitung, die auBerhalb der Verant-
wortung von Verlag, Herausgeber und Redaktion publiziert werden.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer Gewalt beruht.

5. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb
eines Kalenderjahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewshrt. Er-
reicht der Auftraggeber das Anzeigenvolumen nicht, so wird ihm der auf bereits erschie-
nene Anzeigen zu viel gewéhrte Rabatt rlickbelastet. Bei Auftragserweiterung innerhalb
des Kalenderjahres wird der hohere Rabatt auf die bereits erschienenen Anzeigen nach-
traglich verglitet.

6. Stornierungen von Anzeigenauftrdgen und Beilagenbuchungen werden bis 10 Tage
vor dem offiziellen Anzeigenschluss kostenfrei entgegengenommen. Danach gilt bis zum
offiziellen Anzeigenschluss eine Stornogebuhr von 25% des Auftragswertes. Bei Stornie-
rungen nach dem offiziellen Anzeigenschluss werden dem Auftraggeber 50% des Auftrags-
wertes in Rechnung gestellt.

7. Auftrége fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass der Auf-
traggeber noch vor Anzeigenschluss benachrichtigt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Dies gilt entspre-
chend fiir die Aufnahme und Platzierung einer Anzeige im Online-Auftritt des Verlags oder
Verlinkung einer Anzeige (siehe Ziffer 1).

8. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar sind,
werden vom Verlag mit dem Wort «Anzeige» deutlich erkennbar gemacht.

9. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrége wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen
Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verst6Bt oder deren
Versffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Ge-
schéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrége sind
fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrages, die nicht begriindet werden muss, wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Der Verlag hat das Recht die Schaltung einer An-
zeige im Online-Produkt sofort zu unterbrechen, wenn Anhaltspunkte dafiir bekannt wer-
den, dass die Anzeige und/oder die hiermit etwaig verlinkte Ziel-Website rechtswidrig sind
und/oder die Rechte oder Anspriiche Dritter verletzen.

10. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen oder Werbebanner und/oder sonstiger vereinbarter Bestandteile der An-
zeige im Online-Produkt ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahr-
leistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Méglichkeiten. Der Auftraggeber hat nur dann Anspruch auf Minderung
oder Ersatz, wenn der Zweck der Anzeige durch die Druckwiedergabe erheblich beeintréch-
tigt ist. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen tibernimmt der Verlag keine Haftung fir die
Richtigkeit der Wiedergabe. Der Auftraggeber ist bei allen von ihm in Auftrag gegebenen
oder unterstitzten Auftragen allein fir den Inhalt gegentiber dem Auftragnehmer und sons-
tigen Dritten verantwortlich. Der Auftraggeber wird den Online-Auftritt, in dem die Anzeige
platziert ist, unverziiglich nach der ersten Schaltung untersuchen und etwaige Méngel spa-
testens innerhalb von einer Woche nach der ersten Schaltung riigen. Nach Ablauf dieser Zeit
gilt die Schaltung als genehmigt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder auf eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Fiir Méngel bei der Abrufbar-
keit der Anzeige aus dem Internet, auf die der Verlag keinen Einfluss hat oder die er sonst
nicht zu vertreten hat, wie z.B. auch héhere Gewalt, wie Mangel an der Funktionsfahigkeit
der Leitungen zu den vom Verlag genutzten Servern, Stromausfalle oder Angriffe Dritter auf
den genutzten Server mit dem Ziel, diesen arbeitsunfahig zu machen (z.B. Denial of Service
Attacks), hat der Verlag nicht einzustehen. Der Verlag erbringt seine Online-Leistungen mit
einer Verfiigbarkeit Uiber das Internet von 98% im Monat (30 Tage). Der Verlag wird sich da-
rum bemdiihen, seine Online-Produkte in diesem Rahmen zum Abruf fiir Internetnutzer bereit-
zuhalten; er schuldet jedoch nicht den erfolgreichen Datenabruf im Einzelfall. Schadensersatz-
anspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen.
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf
Ersatz des vorhersehbaren Schadens und nur auf das firr die betreffende Anzeige oder Bei-
lage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters oder seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fur
Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufmanni-
schen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir die grobe Fahrléssig-
keit von Erfiillungsgehilfen; in den tbrigen Féllen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fur
grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offen-
sichtlichen Méangeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
schriftlich geltend gemacht werden.

12. Vor Drucklegung und Ver6ffentlichung tberpriift der Auftraggeber den jeweiligen Inhalt
und erklért, ggf. nach Ubersendung von Probeabziigen, die auf Wunsch geliefert werden,
dass die Versffentlichung in dieser Form erfolgen darf. Der Auftraggeber trégt die Verant-
wortung fur die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag berticksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei Versendung des Probeabzugs gesetzten
Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den ihm (ibersandten Probeabzug nicht
fristgemaB zurtick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

13. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
Ubliche, tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern
nichtim Einzelfall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
lasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden gesetzliche Zinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erschei-
nen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrages und vom Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig
zu machen.

16. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Veréffentlichung und Verbreitung der An-
zeige.

17. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrun-
gen hat der Auftraggeber zu tragen. Werden erteilte Auftrdge vor dem Druck der betreffen-
den Ausgabe zurlickgezogen, hat der Auftraggeber die bis dahin entstandenen Kosten zu
tragen.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. MaBgeblich firr die Durchfiihrung des Vertrages sind die Angaben der jeweils giltigen
Anzeigenpreisliste einschlieBlich der Allgemeinen Geschaftsbedingungen. Bei Anderung der
Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Dauerauftragen sofort in
Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen wurde.

20. Ausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewahrt werden. Ein Auflagenriickgang ist nur
dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis, wenn eine Auflagenhohe zugesichert ist und
diese um mehr als 20% sinkt.
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